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Markt

Definition: Ein Markt besteht aus einer Menge aktueller und potenzieller Nachfrager bestimmter Leistungen
sowie der aktuellen und potenziellen Anbieter dieser Leistungen und den Beziehungen zwischen Nachfragern
und Anbietern.

Jeder Markt ist vom Marketingmanagement sachlich, raumlich und zeitlich eindeutig von anderen Markten
abzugrenzen. Abhéngig davon, ob ein, mehrere oder viele Anbieter am Markt auftreten, spricht man von e
»Angebotsmonopol*, einem ,Angebotsoligopol* oder einem ,Angebotspolypol“. Dabei sind folgende Markl
gréBen zu unterscheiden:

Marktvolumen

Marktanteil

Marktpotenzial |

»MarktgroBen®

Marktvolumen

Das Marktvolumen ist der tatséchlich realisierte Gesamtumsatz (EUR) bzw. Gesamtabsatz (Stick) aller Unter-
nehmen auf dem betrachteten Markt. Ublich ist die Angabe Umsatz pro Jahr.

Beispiel: Das Marktvolumen fir Schuhe in Deutschland im Jahr 20.. betragt 12 Mrd. EUR.

Marktanteil

Der Marktanteil driickt aus, welchen Umsatz (bzw. Absatz) das betrachtete Unternehmen im Verhaltnis zum
gesamten Marktvolumen erreicht.

Umsatz des betrachteten Unternehmens - 100
Marktvolumen

Marktanteil =

Beispiel: Der Schuhhersteller Beispiel AG erwirtschaftet im Jahr 20.. in Deutschland mit einem Umsatz in Héhe
von 720 Mio. EUR einen Marktanteil in Héhe von 6 %.

Marktpotenzial

Das Marktpotenzial driickt die groBtmdgliche Aufnahmeféhigkeit eines Marktes aus, also den maximal mégli-
chen Umsatz bzw. Absatz.

Beispiel: Das Marktpotenzial fir Schuhe in Deutschland des Jahres 20.. betrégt 18 Mrd. EUR.

Marktausschopfungsgrad

Der Marktausschépfungsgrad gibt an, welchen Anteil das Marktvolumen am Marktpotenzial hat. Das Markt-
volumen kann also so lange wachsen, bis das Marktpotenzial vollstandig ausgeschépft ist.

Marktvolumen - 100
Marktpotenzial

Marktausschopfungsgrad = _
|

Beispiel: Bei einem Marktvolumen von 12 Mrd. EUR und einem Marktpotenzial in Héhe von 18 Mrd. EUR im
Jahre 20.. betrégt der Marktausschdpfungsgrad 66,67 %.
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